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盒马鲜生哪个股票好—为什么尽量别去盒马工作呢-
鸿良网

一、怎么看亚马逊 收购全食超市

路透社报道，亚马逊考虑吞并美国连锁商店全食超市的时候，中国的科技巨头们已
经在消化大量实体店并购交易了，他们依靠大数据和优化的供应链，在改造超市购
物这场战争中取得先手。
近几年来，中国的阿里巴巴和京东大力投资线下零售（即实体店），以此作为网上
销售业务的补充。
依靠现成的支付和社交媒体平台吸引购物者，阿里巴巴和京东帮助中国跃身成为全
球最大的网上消费品市场，把美国远远甩在身后。
开局领先，中国稠密的城镇人口以及廉价的劳动力更强化了这种优势，这也许就是
关键所在，零售商和科技企业竞相借助大数据分析来改造供应链，从而提升低成本
消费品的利润率。
“以价值计，中国已经是全球最大的网络食品零售市场，而且就规模而言非常先进
，”食品和零售业研究机构IGD驻伦敦的亚太主管NickMiles表示。
到2022年，中国网络销售占整个食品零售市场的份额将提高逾一倍至6.6%左右，届
时美国该比例约为1.4%。
美国和中国的电商都面临提高快速消费品利润率的挑战。
这类消费品利润低、需求高且保质期较短，是零售店的主要商品。
阿里巴巴计划利用其消费者数据库向商家提供一套连接服务。
阿里巴巴的云业务不断发展，与亚马逊直接竞争。
根据阿里巴巴的“新零售”战略，这些服务包括库存管理、智能生产与物流，目标
是在整个供应链减少浪费并提高利润。
同样，京东则利用与
合作获得的数据，为包括婴儿用品、化妆品和软饮在内的一系列品牌建立数据库。
迎头赶上阿里巴巴自2022年以来投资线下零售商逾93亿美元，包括超市连锁店三江
、百货公司银泰商业集团，以及中国最大线下零售商之一的苏宁云商集团。
5月时，该公司投资百联集团旗下的联华超市，持股18%。
京东则在2022年以约15亿美元的股票，买下沃尔玛的中国线上平台一号店。
而美国企业如今打算迎头赶上。
亚马逊上周以137亿美元收购全食超市，表明其有意挑战沃尔玛。
沃尔玛去年以30亿美元买下线上零售商Jet*后，2月时将对京东的持股比重提高至12.
1%。
这是一场竞赛，是力争在更大的市场上产生大规模全球性影响：对于亚马逊携手全
食的担忧，已经令美国数十家超市、食品生产商和购物中心的市值共蒸发逾350亿
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美元。
促使中国科技企业降低成本，进一步涉足线下市场的原因很明显。
中国虽然是全球最大的电商市场，但超过80%的交易仍然在线下进行。
据咨询企业贝恩公司，中国电子商务市场去年增长50%，同期的大卖场和超市销量
则持平。
线上的零售业增长也未能幸免，分析师指因运送成本高，且利润率较低。
“对于纯电商企业，（利润率）增长十分困难，对于线下企业，则极难生存和获利
，”贝恩在上海的合伙人BrunoLannes称。
“答案就是在整体供应链中联合起来。
”面临竞争中国企业及其全球竞争对手愈发寻求开发海外市场，例如东南亚和印度
这些最有可能进行较量的战场。
然而，即便是在中国，线上/线下的业务整合也仍处于相对早期阶段。
诸多方面仍面临挑战，比如将实体店面资产与在线系统进行整合、降低配送成本、
以及应对激烈的竞争等等。
北京盒马鲜生的经营就显现出这些挑战，以及中国的抱负。
购物者想要买新鲜的鱼、贝类产品，他们以智能手机上的支付宝软件扫描二维码付
款，穿着红色工服的店内员工则帮助他们新建账户并连接无线网络。
“我认为亚马逊在这一领域不具竞争力．．．它的页面、功能和付款都过时了，”
一名20多岁的刘姓购物者说道。
“盒马和宜家类似，但是更好一些，就像在家一样方便。
”（文章来源：路透中文网）

二、第一次品尝盒马鲜生

周二晚上，女儿请我们吃晚饭，约好吃饭地点在皇庭广场的盒马鲜生。
皇庭广场是个时尚气派的 shopping mall。
出了会展中心地铁站C出口，直接就进入了皇庭广场，往前走几步就找到盒马鲜生
的字样了。
这个地方我是第一次来，我东瞅瞅西看看，感觉这里还挺洋气的！这是就餐区，每
张小桌子上都放着一个小黑桶。
这是已经加工好的食品，只等顾客来取了。
这是现成的，现买现吃的食品。
我和老妈进来时，女儿女婿已经开始在水产区挑选海鲜了，没多久，老妹也赶来了
。
瞧！好大一只啊！猜猜这是什么？这是波士顿龙虾，每只298元，价格不菲呀！第
一盘菜上桌了，是炒花螺，这个是买的现成的，不好吃，大家都给了差评。
又上来两个菜，清蒸鲍鱼和蒜茸焗生蚝，好吃！好吃！味道棒棒的！女儿女婿忙前
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忙后的给我们把食物端上桌，又取了碗筷，然后给每人倒上一杯泰式椰子汁。
又上来一大盆椒盐皮皮虾，还有或衡鱼胆炒饭。
我们两只手带上一次性手套开吃了，皮皮衫好做虾的外壳酥脆，轻轻撕开外壳就露
出里面鲜嫩的肉了。
今天还好女儿来得早，如果晚来一步，皮皮虾就卖完了。
今天点的菜挺多，一张桌子放不下了，我们把两张桌子拼在一起。
最后又端上来两道菜，葱姜炒竹蛏和清蒸多宝鱼。
竹蛏为什么叫竹蛏？因为长得象竹子。
多宝鱼很鲜嫩，竹蛏也很鲜香，只是有点沙子，索性打卷的那部分扔了不吃。
除了花螺，后面几道菜都得到大家一致好评。
边吃边算了一下账，挑选的食物加上加工费，将近五百，人均消费一百元，总起来
还是不错的。
头顶上传来了什么声音？原来是屋顶上安装了一条传送带，时不时会有一个小包顺
着传送带滋溜溜滑过。
大家猜猜这个包里装的是什么？我猜有可能是外卖。
这里面还有小超市和冷冻冷藏区，看见有小伙子袜枝拿着一个袋子往里面装食品，
估计也是网上的订单。
如果不喜欢吃海鲜，在另一边还有煎牛排等现场制作的食品。
这个盒马生鲜给我的感觉是比较新鲜、比较时尚。
它是开放式的，顾客在超市拿东西过来吃，要靠自觉买单。
女儿从超市拿来一盒椰子奶，说：＂我不去买单，好像也没人监督。
＂ ＂快去买单，＂我说。
店家相信顾客都是高素质的文明人，只是在每张桌子上的小黑桶上有提示：先结账
，后食用。

三、costco和盒马会员店哪个便宜

结论：在价格方面，盒马会员店更便樱厅宜。
原因：盒马会员店采用“鲜食+日用品”双重优势，在商品供应链上有所突破，可
以直接在源头采购，节省了多环节中间商的成本，从而让产品价格更加亲民。
而Costco是一家以批发为主的店铺，商品价格相对较低，但需要购买会员才能进入
购物，增加了不必要的成本。
橘旁此外，Costco采购到的商品大多是大包装，会让人感觉数量较多，但价格也不
是很便宜。
内容延伸：除了价格之外，盒马会员店也注重商品的质量和健康，注重提供食品安
全、环保的优质商品；
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同脊伍隐时也提供线上购物，方便用户随时随地购物。
而Costco虽然在价格上具有一定优势，但并不适合购买个人家庭用品等小型物品，
且会员制度并不是所有消费者都适用。
因此，对于不同的消费者群体，选择不同的店铺是最为合适的。

四、买哪个股可以啊 现在

000005 OK可以的

五、为什么尽量别去盒马工作呢

个人认为盒马档次高。
盒马N个试吃点，各种水果还有零食都可以试吃，冷鲜食品也会现场做好先尝后买
，盒马店更适合中国人的口味，毕竟是中国人自己的会员店，八宝激亩饭、糖葫芦
等，盒马店有很多独家商品，更实惠，性价比更高。
结算不用排队，在结算上并不是购物一起排队，而是可以随时结账，顾客可以在一
个地方购完一部分东西就可以先结账。
盒马鲜生与传统的生皮旅鲜门店相比，餐饮体验区，买来的海鲜可以现场加工烹饪
。
盒马的介绍盒马是阿里巴巴集团旗下，以数据和技术驱动的新零售平台。
盒马希望为消费者打造社区化的一站式新零售体验中心，用科技和人情味带给人们
“鲜美生活”。
盒马是超市，是餐饮店，也是菜市场，但这样的描述似乎又都不正确。
消费者可到店购买，明握森也可以在盒马App下单。
而盒马的特点之一就是迅速配送：门店附近3公里范围内，30分钟送货上门。
盒马鲜生多开在居民聚集区，下单购物需要下载盒马App，支持支付宝付款。
阿里巴巴为盒马鲜生的消费者提供会员服务，用户可以使用淘宝或支付宝账户注册
，以便消费者从最近的商店查看和购买商品。
盒马未来可以跟踪消费者购买行为，借助大数据做出个性化的建议。

六、有哪些做得比较成功的生鲜电商平台吗?
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1.天猫生鲜 天猫是阿里巴乱稿巴集团旗下网络购物平台，天猫生鲜整合了数千家品
牌商、生产商，为商家和消费者之间提供一站式解决方案。
在淘宝庞大的消费群体基础之上，天猫生鲜的表现也很不错。
2.盒马鲜生 盒马鲜生采用的是“线上电商+线下门店”的生鲜电商o2o模式，门店承
载的功能较传统零售门店进一步增加，集“生鲜超市、餐饮体验、线上业务仓储”
三大功能于一身。
3.京东生鲜 京东是中国的综合网络零售商，是中国电子商务领域受消费者欢迎和具
有影响力的电子商务网站之一。
基于京东自营的配送物流，京东于伏陪盯2016年开始着重生鲜平台，打造一个和天
猫超市生鲜区差不多的垂直生鲜，这两年整体反应还不错。
4.蔬拉拉 蔬拉拉是“互联网+生鲜配送”创新型技术平台，充分借助移动互联、人
工智能等技术手段，缺和自主研发了冰包（专利产品）、货架与智能锁、智能秤等
创新型产品，被称为“手机上的智能菜场”。
5.每日优鲜 每日优鲜是一个围绕着老百姓餐桌的生鲜O2O电商平台，覆盖了水果蔬
菜、海鲜肉禽、牛奶零食等全品类，其在主要城市建立起
“城市分选中心+社区配送中心”的极速达冷链物流体系，提供全球生鲜产品 “2
小时送货上门” 的极速达冷链配送服务。

（编辑：赵纪来）
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